5. Pielikums

Zemkopibas ministrijas
Datums skatams laika zimoga
rikojumam Nr.

Balvas “Lielais loms 2025 vértéSanas krit€riji nominacija

“IEGULDIJUMS ZIVSAIMNIECIBAS UN UDENU APSAIMNIEKOSANAS

POPULARIZESANA”

Novads

Fiziskas personas vards, uzvards
VAl juridiskas personas nosaukums
Ipasnieks vai vaditajs/nodarbinatais

Punktu Iegiitais
Nr. Raditaji (no 2024. gada) skaits punktu
p.k. skaits
. Informacijas pieejamiba un komunikacija

1.1, Komunikacija par zivsaimniecibu socialajos medijos
Konta nav vai tas nav saistits ar nozares t€lu 0
Konts eksisté, bet saturs neregulars vai vispargjs 2
Zinas public@tas vismaz 1-2x menesT, ar nozares saturu 3
Regularas publikacijas, saturiski saistitas ar zivsaimniecibu, kvalitativi 5
vizuali materiali

12, Majaslapa vai tirisma profils ar informaciju par uzpémuma darbibu
nozaré
Vietnes nav vai ta neatspogulo zivsaimniecibu 0
Vietne pieejama, bet neaktualiz&éta vai satur ierobeZotu informaciju 2
Parskatama, informativa, regulari atjauninata vietne ar uzsvaru uz nozares 5
darbibu

1.3. IesaistiSanas medijos
Nav redzamu pieméru vai aktivitates nav pamanitas 0
Epizodiska paradisanas regionalajos medijos 3
Daliba vairakos plassazinas lidzeklos (TV, prese, radio), kur akcentéta 5
zivsaimnieciba

14. Vizuala identitate un informacijas pieejamiba uz vietas
Nav vizualas informacijas vai ta ir minimala un fragment&ta 0
Atseviski vizualie elementi — pieméram, plakats vai buklets 3
Ir uz vietas norades, stendi, bukleti, prezentacijas materiali; vienots zimols 5

. Nozares popularizéSanas pasakumi

2.1, Pasakumu organizéSana
Nav pasakumu vai tie nav dokumenteti/atklati 0
Vienreizgjs vai neliels pasakums bez pectecibas 2
Vismaz 1-2 pasakumi, vérsti uz sabiedribu vai izglitibu 5
Vismaz 3 pasakumi gada, dokumentéti, kvalitativi, ar dazadam 10
mérkauditorijam

2.2. Izglitojosas aktivitates
Nav aktivitasu vai tas nav saistttas ar izglitibu 0
Epizodiska sadarbiba ar izglitibas iestadem 3
Piedavatas prakses vietas, skolu vizites, lekcijas u.c. aktivitates vismaz reizi 5
gada

2.3. Sadarbiba ar nozares dalibniekiem
Nav sadarbibas vai ta formala 0
Atseviski kopprojekti, tikloSanas pasakumi 3
Aktiva sadarbiba ar citiem uznémumiem, kopigas kampanas 5

24. Radosi risinajumi nozares téla veido$ana
Tradicionali risinajumi vai tikai informativs saturs 0
Dazi originali piemeri, tau kampana nav ilglaiciga 3
Kvalitativi, originali materiali (video, stasti, marketinga kampanas ar 5
emocionalu piesaisti)

3. Ilgtspejiba un sabiedribas interese
3.1 Pasakumu ilgtspéja




Nav informacijas par regularitati 0
Vienreizgjas aktivitates 2
Pasakumi notiek vairak neka vienu gadu 4
Ilggadgja tradicija, pasakumi notiek vairakus gadus p&c kartas 5
3.2. Sabiedribas atsauciba
Nav informacijas vai reakcijas dati 0
lerobezota vai epizodiska atsauciba 2
Vidgja atsauciba un iesaiste 4
Liels apmekl@taju skaits, pozitivas atsauksmes, mediju uzmaniba 5
4. Skatitaju balsojums
1. vieta pec skatitaju balsojuma 30
2. vieta pec skatitaju balsojuma 20
3. vieta pec skatitaju balsojuma 10
Pargjie 0
Kopa
Vertgja:

Datums:




